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 Vytvoreno Havas Group, soucast Vivendi
« Provedeno Market Probe International v 1Q19
- Odpovedelo 17 411 lidi ve veku 13+ v 37 trzich

KDO JSOU
PROSUMERI?

Prvni globalni Prosumer studie byla provedena v roce 2004
v deviti zemich. V nasledujicich letech se Prosumer studie od
Havas Group staly nastrojem pro predpovidani nastupujicich
trend{ v postoji a chovani spotrebiteld.

Prosumeri jsou soucasni hlavni influenceri a hnaci sila trhu. To,
co prosumeri delaji dnes, budou veétsinovi spotrebitelé s velkou
pravdépodobnosti délat za 6 az 18 mésicu.

H havas

Australie . Belgie . Brazilie . Bulharsko . Kambodza . Kanada .
Chile . Cina . Kolumbie . Ceskd republika . Dansko . Estonsko
. Francie . Némecko . Hongkong . Indie . Indonésie . Irsko .
Italie . Japonsko . Korea . Litva . Malajsie . Myanmar .
Nizozemsko . Norsko . Filipiny . Polsko . Portugalsko . Rusko .
Saudskd Ardbie . Spanélsko . Thajsko . Spojené arabské
emiraty. Spojené kralovstvi . Spojené staty . Vietnam

LAGGARDI
MAINSTREAM
20-30 % PROSUMERSKE
PROSUMERS PREVZETI
PODNECOVATELE

Zdroj: Havas Worldwide Prosumer survey, 2019
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80 %

POHADKOVY
SYNDROM

Stale véfim, Ze laska mlze byt navzdy

69 %

Lide, kteri travi zivot bez partnera/partnerky,
prichazeji o dulezitou cast zivota

VS.

+79 %

Odhadovany globalni rist rozvodovosti, 2000—2030

Roky — priimérna délka zamilovanosti

Odpovédi prosumer(; % velmi/castecné souhlasi



48 Y%

RANDENI JE
SKLICUJIC

HLEDANI hASKY NENI

JEDNODUCHE

N\
\b

Randéni byvalo snazsi pro predeslé generace

Odpovédi prosumerl; % velmi/castecné souhlasi



Tlak

Neustalé zpochybnovani

39 % KdyZ jsem ve vztahu, obdas Vyskakuji na nas byvali
. s v vz . pfemyslim, jestli nemam na lepsiho 47 % Kvili socialnim médiim
Zvysena ocekavani oy .
. , partnera je téméf nemozné zapomenout
64 % Kvuli seznamovacim v , v vy
L L, Snadno ukoncitelné na predesly vztah
aplikacim jsme v potencialnich vztahy
partnerech vice vybiravi 59 % Je snazéi se s nékym
_ . rozejit pfes SMS nebo socialni
Hledani pomoci pro média
maximalizovani Sanci
67 % seznamovaci aplikace
jsou uzite¢né pro hledani
partnerl mezi podobné
smyslejicimi lidmi
RozsSirovani naseho hristé lasky
Lidé se mnou flirtovali pres:
61 % Facebook, 52 % mobil,
49 % e-mail, 34 % Instagram L i
Davani si nacas s nalezenim
toho pravého
83 % Je lepsSi dat si s laskou nacas, . i . o
ne se usadit s nékym, s kym by to Propojeni v aplikaci nas ujist'uji
nemuselo vydrzet navzdy 36 % Vice me zajima s kolika lidmi se
v aplikaci propojim, nez se kterymi se v
doopravdy setkam Cas

Odpovédi prosumerd; % velmi/castecné souhlasi



41 %

SEX MASINY

LIDE SE STAVAJI POSEDLYMI SVYM
VYKONEM A JSOU UZKOSILIV,I’ A,BY, V budoucnu bych byl/a ochotny/a
NAPLN"_' PARTNEROVA OCEKAVANl sve sexualni aktivity monitorovat,

abych se mohl/a zlepSovat

48 Y%

34 %
<

Sex nema se
zamilovanim nic
spolecnheho

Porno mi pomaha
vylepsovat moji sexualni
zrucnost

Odpovédi prosumerl; % velmi/castecné souhlasi
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34 % 29 %

USA FRANCIE
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SRDCE... NEBO
ALGORITMY?
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$BEZPEENEJSIHO NEZ DUV GVAT
MALGORITMU !
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Umeéla inteligence nam bude umét sdéelit, jestli jsme ve
vztahu, ktery ma budoucnost

ot~

28 %

USA

DUvéroval/a bych algoritrrélu,vaby nasel moji spriznénou
usi

)
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Odpovédi prosumerl; % velmi/castecné souhlasi



NEVER SVYEMU SRDCI, 2% ) (1
ALE TESTUM DNA

»..cA - ‘,“

UKAZU Tl SVOIE-G ENY ’I(DYi MI L TR T tEi/a 2nat DA profi svého partners
TY UKAZES svous.u 1w o6

24 °, 19
USA F%IE

V budoucnu bych si pral/a, aby seznamovaci
aplikace umely porovnavat DNA

Odpovédi prosumerl; % velmi/castecné souhlasi



LASKA PO CELEM
SVETE

NEKTERE ZEME SI'STALE HRAJI NA
~HRU LASKY A NAHOD“, ZATIMCO

PRO.JINE JE TO RODINNA
ZALEZITOST

Odpovédi prosumeril; % velmi/castecné sou

hlasi

Pri hledani lasky vérim v nahody
67

47

vasnivci

vasnivci



#METOO

STATUS:JETO IKOMPLIKOVANE

28 %

Myslim si, ze hnuti
MeToo je dobre pro
spolecnost

Myslim se, ze hnuti MeToo
zpusobilg slozitejsi vztahy mezi
Zenami a muzi

Odpovédi prosumerl; % velmi/castecné souhlasi



KDO JSME

Havas Group je jedna z nejvetsich globalnich komunikacnich
skupin na svete, ktera spojuje 20 000 lidi ve vice nez

100 zemich. Havas je soucasti Vivendi, medialni a komunikacni
skupiny s evropskymi koreny, mezi jejiz dalsi firmy patri
Universal Music Group, Canal+ Group, Editis, Gameloft a
Dailymotion. Spolecnosti vzajemné spolupracuji jako
integrovana skupina a diky tomu vytvareji vetsi hodnotu.

Kliknutim se dozvite vice o

Love
in the Digital Age

How Does This Pressure
Impact Our Search
for Love?
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iSeduce: Upgrading Our Relationship
Game Through Technology

) oy Let’s Rate a Date!
t
Jike to hi Now that dating has become more gamified, it's not
i " surprising that more people are comfortable with the
e idea of ing to guide them. Nearly a third of
5€ a0 3y ate thel



https://havas.com/
https://www.vivendi.com/en/
https://download.havas.com/posts/category/prosumer-reports/

